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¢, Qué son las soluciones sectoriales?

 Las soluciones sectoriales presentadas por tx-soluciones, se han disehado
con el objetivo de minimizar el "Time to Market™ de las diferentes iniciativas
de negocio que interesan a nuestros clientes.

* Se han construido a partir de la experiencia en lanzamiento de nuevos
negocios en diversos sectores, respondiendo a los requerimientos de cada
mercado.

* Consisten basicamente en un analisis (desde el punto de vista mas
pragmatico) de la dinamica de cada sector y la identificacion de los "Drivers”
del mismo. A partir de dicho analisis se puede proceder de manera rapida a
la personalizacién de cada caso.

* Se deben entender como un acelerador de las fases a ejecutar pero no
como una solucioén particular ya que cada caso tendra un diferente
desarrollo en funcién de las circunstancias de negocio de cada compaiiia.



NECESIDAD SECTOR SOLUCION
Lanzamiento
Diversificar Nuevos
Servicios
Converger Operadores no MVNO
9 dominantes

LI TV regionales y Desarrollo

egar autonémicas Estratégico
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Diversificar Lanzamiento

para seguir ISP Nuevos
creciendo Servicios

Se observa una doble tendencia en las compaiiias lideres en proveer Servicios Internet en Europa.

*Su negocio de Housting y Housing, se ha convertido en una "comodity” para el mercado y para
sobrevivir se esta concentrando , y asi poder garantizar los margenes de rentabilidad, en el
desarrollo efectivo de estructuras que les permitan alcanzar economias de escala 6ptimas.

=Por otro lado, al depender la calidad de su servicios de su capacidad de ACCESO a los mismos,
gran parte de estas empresas se han planteado diversificar sus lineas de negocio hacia la
operacion de servicios de telecomunicacion (accesos ADSL, Telefonia fija, acceso indirecto,
VolP, MVNOs).

La rapidez y eficacia en acometer dichos procesos de diversificacion seran la clave para incrementar el
numero de clientes y los beneficios de los mismos a corto, medio y largo plazo.

Dichas compaiias se ven en la necesidad de desarrollar:

=Modelos de negocio nuevos.

=Planes de viabilidad.

=Negociacion con operadores de telecomunicacioén (a niveles comerciales, técnicos y legales).
=Desarrollo y despliegue de infraestructuras de telecomunicacion.

=Definicion de procesos, operaciones y puesta en marcha de las nuevas lineas de negocio.

=Desarrollo de nuevos canales y lanzamiento comercial.

Para ello el contar con profesionales expertos que puedan aportar sus conocimientos, experiencia y
relaciones, desde las fases iniciales, proporciona una gran ventaja competitiva a una compaiiia que se
encuentre en circunstancias similares.
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Converger
para satisfacer ﬁ
a mas clientes

Operador no
dominante ”

En pocas palabras podemos decir que un MVNO es una empresa, que
no tiene LICENCIA para ser un operador de Telefonia Mévil (como lo son
Movistar, Vodafone y Orange) pero que puede revender servicios de
telefonia moévil (incluyendo equipos terminales) utilizando las redes de
los operadores de Telefonia moévil.

Movistar Mas de

100
Autorizaciones

13 licencias
de
Operador

Vodafone

o [
Proveedor
Servicio
movil

Movil
Virtual
pedidas

A partir de una categorizacion en términos generales, se pueden configurar
diferentes modelos de actuacién. Cada Compaiia debera analizar la forma ideal
de de convertirse en un MVNO de éxito, identificando para ello el papel que
quiere y puede desempanar a partir de su situaciéon actual. La integracion de
estos nuevos servicios moéviles con la oferta ya en curso de un operador no
dominante le permitira ofrecer a sus clientes todo tipo de servicios convergentes.



Llegar

a una mayor
audiencia

-

TV regional

Pilotaje Estratégico

-

Desarrollo
Estratégico

Desarrollo Soporte

INFRA Red ) Oferta TECNICO \| Despliegue \| Pruebas

ESTRUCTURA DlSTBlBUC}O.N Equipos Multinivel EVENTOS Laboratorios

Cobertura /|Multiservicio/| Usuario Multidis Especiales Pilotos

TOTAL ciplinar

P(z:::;a:_zos Provision Produccién MIX de Integracion \|Feedback Cambios

)(l)onteni dos Contenidos |Contenidos Contenidos | Plataformas |Audiencias A
Externos Propios Parrilla Distribuciéon/|Rentabilidad Introducir

I Externos
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Icanzar a cada persona, | I Marketing y Mérketing

siempre conectada . Z, . .
en el momento 6ptimo Comunicacion Movil

Contenidos Interfaz

One Click

| Options

Momento

" !

Personalizacion

[ Transcodlng ]
Profiling ) Content adaptatmn]

( [ Renderin N
T Cross selling L : gJ
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Aplicar con éxito
nuevas tecnologias
al Negocio

Industria y Procesos
” Comercio deslocalizados
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;con quién?

‘Hands ON Team HOT

Operativos de manera inmediata. Metodologia Completa y Probada

v’ Basada en la experiencia.

v Cubriendo el ciclo de vida
completo del la creaciény
lanzamiento de negocios moviles

v Enfoque Asesor no consultor.
v Identificacion rapida de los
elementos criticos.

v Orientacion de Negocio.

Experiencia en el Sector.

v v" Multifuncional. B]IIE [

v Multidisplinar.

— v Conocemos a los Operadores
Moviles.
Gr v Conocemos a los Proveedores de
AL Euskaltel sistemas e infrastructura. vodafone”
v' Lo hemos hecho con anterioridad. m —

JAZZTeLum

(e clefimica

fera




;con quién?

‘Hands ON Team™ HOT

« Somos un equipo de profesionales con experiencia directa en este negocio.
No somos consultores tradicionales.

* Todo lo que proponemos hacer, ya lo hemos hecho en nuestras empresas
anteriores

 Hemos trabajado en las areas de Finanzas, Operaciones, Red, Logistica,
Marketing, Trade, y Ventas

 Tenemos las conexiones apropiadas en los operadores y en los
suministradores. Hemos sido sus empleados, clientes, competidores, o
partners

* En nuestros CVs figuran experiencias de muchos ainos en empresas del
sector. Por ejemplo, en Jazztel, Airtel, Vodafone, Amena, Auna, Telefénica,
Ono, Ericsson, Alcatel, AT&T...

* Somos capaces de implicar recursos humanos del nivel necesario para el
despliegue
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* NO tenemos conflicto de interés. No trabajamos para los operadores
moviles.




Condiciones Especiales

> Los precios son SIN |.V.A.

> Laforma de pago es:

Por TRANSFERENCIA BANCARIA : Bankinter
CC: 01280051290100016023

CIF: B84489376

Nombre: Tx-soluciones (Transmisiones Por
Soluciones).
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Presentado por:

Carlos Etxeberria Gamazo

Tel: +34 91 6595884
Movil: +34 609209048
Fax: +34 91 659 58 16



